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ldeen und Aktionsorte

ldee aus Erfurt: Samstags zum ,Kindertag“ alle Erfurter
Vereine sind in der Stadt aktiv (Fuldgangerzone etc.);
Sonntags: Schulschachmeisterschaft im Parkgelande

Legoland

Stuttgart: Kindertag im Freien?

Hygienemuseum, Museen, ,Nachte der Museen”
Z00S

Aufgaben u.a. fur Wartende

Schachwochenende im ,judischem Museum®
Mitspielmaoglichkeiten schaffen bel Schachaktionen



Noch mehr Ideen...

Heidepark mit einer Riesenmasse von Menschen,
teilweise stehen die stundenlang in Schlangen (evtl.
Station einer Sternfahrt)

Arztpraxen, Friseure

Mehr Kommunikationsbedarf, direkter Kontakt mit
Vereinen notig. Veranstaltungen, Turniere,
Landesmeisterschaften

Greifbare Vorschlage entwickeln

ldeenbroschire entwickeln, Veroffentlichung auf der
Olympiade-Homepage

Direkt mit Vereinen reden! Beispiele geben!



ldeen, die Dritte

Juniorteams gehen in Freizeitparks (Kontakt-, Personal-
und Logistikunterstitzung durch DSJ)

Nutzung der DVM als Werbemadglichkeiten

Kombination mit Schachkursen; Verteilung von

konkreten Terminen fur Anfangerkurse im ortlichen
Verein

Mini-Schach, Erklarung der anderen Regeln spater
Ferienpass, Sommerangebote fur Eltern und Kinder



Wo konnen sich die
Landesverbande einbringen?

Programmvorschlage der Deutschen Schachjugend
einzeln vorstellen

Wen kdnnen wir motivieren?
Wie kdnnen wir die Leute ansprechen?
Olympia-Beauftragte aus den LSJs finden

Download-Mdglichkeit der Prasentationen zum Thema
,Olympiade*



Wie kbnnen wir
Vereline motivieren?

Auszeichnung ,Olympiaverein®
Jugendliche als Mitarbeiter gewinnen

Missionierung von verschlafenen Schachvereinen durch
,Knaller‘-Aktionen

Schwellenvereine sind eine Zielgruppe fur personliche
Ansprache und ,ldeen-Mails”

Wir laden sie zu einer Schulung ein

Doner-Wettbewerb: wer die meisten Mitglieder wirbt, darf
auch an der Olympiade teilnenmen oder so
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